STRATEGIA FOTOGRAFIA
2026

Strategia Fotografia e il programma della Direzione Generale Creativitd Contemporanea
del Ministero della Cultura per la promozione, sostegno e valorizzazione della fotografia in Italia e all’estero

OBIETTIVI PRINCIPALI DEL PROGRAMMA

ARRICCHIRE LE SOSTENERE ISTITUZIONI E
COLLEZIONI PUBBLICHE ENTI FOTOGRAFICI
Incrementare il patrimonio pubblico italiano Supportare mostre e attivitd culturali di enti

tramite acquisizioni e nuove produzioni di e istituzioni senza scopo di lucro attivi

opere e progetti fotografici nellambito della fotografia

SALVAGUARDARE IL PROMUOVERE
PATRIMONIO L'EDITORIA
FOTOGRAFICO FOTOGRAFICA

Prevenire la dispersione del patrimonio Incentivare la produzione e lo sviluppo di

fotografico garantendone integrita, pubblicazioni specializzate in fotografia

fruibilitd pubblica e valorizzazione
culturale

CREARE RETI DI
COLLABORAZIONE E
DIFFUSIONE

Sviluppare reti nazionali e internazionali per

DIFFONDERE LA CULTURA
FOTOGRAFICA

Promuovere la fotografia italiana nel

mondo valorizzando gli artisti e i

professionisti del settore la promozione e la condivisione di buone

pratiche nel settore fotografico

AMBITI DI INTERVENTO

AMBITO 1 § Sezione | Sezione ll

Acquisizione Produzione

Contributo per I'acquisizione di opere, Contributo per la committenza di nuove
progetti fotografici, collezioni, raccolte, opere o progetti fotografici da destinare
archivi, fondi, di fotografia a una collezione pubblica italiana
ACQUISIZIONE contemporanea e di fotografia storica,
E da destinare a una collezione pubblica

italiana
COMMITTENZA

€100.000 max €100.000 max

Sezione lll Sezione IV AMBITO 2

Promozione Editoria

Contributo per la realizzazione di Contributo per produzioni editoriali dedicate reliferdielIslblE ol

una mostra fotografica, in Italia alla fotografia FOTOGRAFIA

e/o all’'estero
IN ITALIA

E ALL'ESTERO

€100.000 max €50.000 max

CHI PUO PARTECIPARE

Possono partecipare musei e luoghi della cultura pubblici (art. 101 d.Igs.
42[2004), proprietari o gestori (non profit) di una collezione pubblica
destinataria delle opere, con sede in Italia

AMBITO 1

Enti pubblici e privati senza scopo di lucro, con sede in Italia e costituiti da

almeno tre anni, tra cui musei, luoghi della cultura, fondazioni e associazioni AMBITO 2

culturali
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ENTI PUBBLICI
o0 SENZA SCOPO
DI LUCRO

SI: ENTI NON PROFIT
NO: ENTI FOR PROFIT

Ammessi solo enti
pubblici o soggetti
senza scopo di lucro
del sistema museale
pubblico

COSA SAPERE, COSA EVITARE

PERSONE FISICHE COLLEZIONI COFINANZIAMENTO
DESTINATARIE (SEZ.1le V)
NO DELLE OPERE

Le persone fisiche non

Sl: 220% DEL COSTO
TOTALE

SI: COLLEZIONI

NO: < 20% DEL COSTO

possono presentare PUBBLICHE
domanda nellambito NO: COLLEZIONI TOTALE
PRIVATE

di Strategia Fotografia

Le acquisizioni e le

commi

destinare opere e
progetti fotografici a
collezioni pubbliche

Per 'Ambito 2 (es.
mostre e attivita
culturali), &
obbligatoria la
copertura di almeno il
20% del budget
complessivo tramite

ttenze devono

italiane

ATTIVITA DI
PROMOZIONE

SI: TUTTE LE SEZIONI
NO: CORSI E DIPLOMI

Le mostre devono
avere una durata
superiore a 30 giorni.
Non sono ammessi
corsi professionali
finalizzati a diplomi o
certificazioni

PROGETTO
ORIGINALE

SI: PROGETTI
ORIGINALI
NO: PROGETTI GIA
REALIZZATI

Le proposte non
devono essere
ancora state
realizzate alla data di
presentazione della
candidatura

Preparazione
della candidatura

Accesso al Portale Bandi DGCC
verificando preliminarmente di avere tutti
i requisiti e i documenti necessari

T

PROVATA
ESPERIENZA

SI: ESPERIENZA
DOCUMENTATA
NO: ESPERIENZA NON
DIMOSTRABILE

E richiesta una
comprovata
esperienza nel settore
della creativita
contemporanea

fondi propri o

cofinanziamenti

T

DOCUMENTI

SI: DOCUMENTAZIONE
COMPLETA E CHIARA
NO:
DOCUMENTAZIONE
INCOMPLETA

Tutta la
documentazione
richiesta deve essere
presentata in modo
completo, corretto e
facilmente verificabile

COME CANDIDARSI

Accesso al

Portale Bandi

SPID/CIE per italiani, eIDAS per UE

Lo SPID pud essere utilizzato anche da un

soggetto diverso dal legale
rappresentante per accedere e registrare
I'ente; la responsabilitd della candidatura

T o
VALUTAZIONE

SI: QUALITA E FORTE
IMPATTO
NO: CARENZE
QUALITATIVE O
SCARSA RICADUTA

| progetti sono valutati
secondo criteri di
qualita culturale,
coerenza con gli
obiettivi e ricaduta nel
settore fotografico

Autocertificazione
firmata obbligatoriamente

E obbligatorio compilare e firmare
I'autocertificazione (con firma digitale
oppure firma autografa del legale
rappresentante, allegando copia del
documento d’identitdl) e trasmetterla
secondo le modalita previste dal Portale

resta comunque a chi firma la domanda
Bandi DGCC

Allegati

PDF e JPG (max 5 MB)

Lingua

ltaliano

TIMELINE CANDIDATURA

Candidature aperte

9 aprile 2026

Scadenza invio quesiti (FAQ)

15 aprile 2026

Chiusura Avviso Pubblico

Istruttoria, valutazione e pubblicazione delle graduatorie

Aprile - Luglio 2026

Avvio dei progetti vincitori

In seguito alla pubblicazione delle graduatorie

CONTATTI

sito: creativitacontemporanea.cultura.gov.it/strategia-fotografia-2026/
FAQ disponibili sul sito ufficiale

STRATEGIA
FOTOGRAFIA

Direzione Generale
Creativita Contemporanea



https://portalebandidgcc.cultura.gov.it/
mailto:strategiafotografia@cultura.gov.it
https://creativitacontemporanea.cultura.gov.it/strategia-fotografia-2026/
https://gamma.app/?utm_source=made-with-gamma
guazzof
Rettangolo

guazzof
Rettangolo

francesco.guazzo@sciencespo.fr
Stamp

francesco.guazzo@sciencespo.fr
Stamp


