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Cosa sono le istituzioni non profit nella statistica ufficiale

Definizione teorica: «Unità giuridico - economica dotata o meno di personalità giuridica, di natura privata, che 

produce beni e servizi destinabili o non destinabili alla vendita e che, in base alle leggi vigenti o a proprie 

norme statutarie, non ha facoltà di distribuire, anche indirettamente, profitti o altri guadagni, diversi dalla 

remunerazione del lavoro prestato, ai soggetti che la hanno istituita o ai soci» (SNA, 2008)

Definizione operativa (UNSD, 2003) : un’istituzione non profit è un’organizzazione:

• formalizzata (ad esempi, possiede un codice fiscale)

• privata (non controllata dalle istituzioni pubbliche)

• che non distribuisce utili (ma che può avere un avanzo di gestione)

• a cui si partecipa liberamente («principio della porta aperta»)

• che può impiegare volontari
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Secondo le definizioni internazionali, le INP possono assumere qualsiasi forma

giuridica di diritto privato e svolgere qualunque tipo di attività sotto il vincolo della

non distribuzione degli utili.



Tracciare il perimetro del settore non profit culturale e creativo
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Le istituzioni culturali e creative sono state individuate attraverso l’uso congiunto di due 

classificazioni:

▪ International Classification of Non Profit Institutions (ICNPO, UNSD), 

selezionando le unità attive prevalentemente nel settore delle attività culturali e 

artistiche

▪ Classificazione ATECO, come per le imprese, selezionando le unità attive 

prevalentemente nei codici riconducibili ai domini del programma Europa Creativa 
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Fonte dei dati: censimento permanente delle istituzioni non profit
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La metodologia dei censimenti permanenti dell’Istat è basata sull’integrazione di registri statistici e indagini

statistiche campionarie. L’obiettivo primario dell’impianto metodologico del censimento permanente è quello di

mantenere l’elevato livello di dettaglio classificatorio garantito tradizionalmente dal censimento decennale per

un insieme di variabili fondamentali (di natura sociale ed economica), aumentando, altresì, la frequenza

temporale dell'informazione prodotta e la tempestività della sua diffusione, e contenendo costi e disturbo

statistico.

L’impianto metodologico si compone di:

▪ un registro statistico di base delle istituzioni non profit, aggiornato annualmente sulla base di informazioni

provenienti prevalentemente da archivi amministrativi, che consente la pubblicazione annuale di dati di

notevole dettaglio relativi alle principali variabili strutturali delle istituzioni non profit.

▪ una rilevazione campionaria, realizzata con periodicità triennale, che consente la pubblicazione di dati di

notevole dettaglio relativi ad approfondimenti tematici e al completamento delle variabili strutturali delle

istituzioni non profit non presenti negli archivi amministrativi.
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Il settore non profit culturale e creativo in un colpo d’occhio

Anno 2022
Settore non profit culturale 

e creativo (a)
Settore non profit (b)

Incidenza del settore 

culturale e creativo

(a/b per 100)

Istituzioni 55.807 362.562 15,4

Istituzioni con dipendenti 6.216 59.554 10,4

Dipendenti* 24.519 890.223 2,8

Istituzioni con Volontari 41.897 257.282 16,3

Volontari** 743.325 4.616.915 16,1

Istituzioni iscritte al RUNTS*** 17.776 100.666 17,7

Fatturato (dichiarazione IVA) 18.148 100.933 18,0
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* Posizioni in media annua; ** Anno di riferimento 2021; *** ETS iscritti al RUNTS 2022-2023
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L’assetto giuridico delle INP del settore culturale e creativo
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Istituzioni non profit culturali e creative per forma giuridica. Anno 2022 (%)

LE ISTITUZIONI NON PROFIT CULTURALI E CREATIVE | M. LORI, S. DELLA QUEVA

4,1

8,5

2,4

85,1

0,8

2,3

3,2

93,7

Cooperativa

sociale

Altra forma*

Fondazione

Associazione

INP culturali e creative INP

• Le INP culturali e creative assumono 

prevalentemente la fattispecie di 

associazioni (93,7%) e più 

marginalmente sono fondazioni 

(3,2%)

• Nel settore non profit culturale e 

creativo è meno diffusa la 

cooperazione sociale e le altre nature 

giuridiche assumibile da una INP. 

* Imprese sociali, enti ecclesiastici, società sportive, altri enti di diritto privato senza fini di lucro
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INP culturali e creative, più Centro-Nord che Mezzogiorno

Istituzioni non profit culturali e creative per regione.  Anno 2022 (composizione % e rapporto di incidenza sulla 

popolazione)
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Settori di attività e modelli organizzativi
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Istituzioni non profit culturali e creative e dipendenti per ATECO. Anno 2022 (composizione %)
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L’impiego di personale retribuito
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L’11,9% delle INP culturali e creative (rispetto al 16,4% del

totale delle INP) impiega dipendenti (24.519 lavoratori) e

in genere in misura ridotta.
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INP culturali e creative per classe di dipendenti.  Anno 2022 (%)

Più elevata è la quota di INP culturali e creative (41,1%)

che ricorre a rapporti di lavoro autonomo senza il vincolo

di subordinazione (collaboratori e liberi professionisti).

Certificazioni di lavoro autonomo rilasciate dalla INP culturali 

e creative secondo la tipologia reddituale. Anno 2022 (%)
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Le fonti di finanziamento
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Il 31,1% delle INP culturali e creative ha entrate generate

attraverso la vendita di beni o servizi in regime d’IVA (contro il

27,8% del totale delle INP). Il fatturato mediano è pari 10.836

euro più basso di quello calcolato sul totale delle INP (24 mila

euro).

INP culturali e creative per classe di fatturato.  Anno 2022 (%)
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La struttura delle entrate delle INP culturali e creative è

diversificata sebbene prevalgano le entrate derivanti della

vendita di beni e/o servizi (27,0% vs. 22,9% del totale INP), le

quote associative (23,2% vs. 27,3%) , contributi pubblici a titolo

gratuito (13,1% vs. 3,5%) e donazioni (12,1% vs. 6,9 %)

Entrate delle INP culturali e creative per voce di entrata.  Anno 

2015 (%)
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La rete di relazioni
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L’89,2% delle INP culturali e creative ha relazioni significative 

con altre organizzazioni e/o soggetti. 
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INP culturali e creative per tipologia di soggetti con cui si 

relazionano.  Anno 2021 (%)
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Il contenuto delle relazioni prende prevalentemente la forma 

di una consultazione per la definizione delle attività (77,7%).

INP culturali e creative per modalità di coinvolgimento dei 

soggetti con cui si relazionano. Anno 2021 (%)



grazie
MASSIMO LORI | massimo.lori@istat.it

STEFANIA DELLA QUEVA | stefania.dellaqueva@istat.it

mailto:massimo.lori@istat.it
mailto:stefania.dellaqueva@istat.it

	Diapositiva 1: LE ISTITUZIONI NON PROFIT CULTURALI E CREATIVE
	Diapositiva 2: Indice della presentazione
	Diapositiva 3: Cosa sono le istituzioni non profit nella statistica ufficiale
	Diapositiva 4: Tracciare il perimetro del settore non profit culturale e creativo
	Diapositiva 5: Fonte dei dati: censimento permanente delle istituzioni non profit
	Diapositiva 6: Il settore non profit culturale e creativo in un colpo d’occhio
	Diapositiva 7: L’assetto giuridico delle INP del settore culturale e creativo
	Diapositiva 8: INP culturali e creative, più Centro-Nord che Mezzogiorno
	Diapositiva 9: Settori di attività e modelli organizzativi
	Diapositiva 10: L’impiego di personale retribuito
	Diapositiva 11: Le fonti di finanziamento
	Diapositiva 12: La rete di relazioni
	Diapositiva 13: grazie

